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QUOTE DI PARTECIPAZIONE

Soci ADACI
€700,00 + IVA

Non Soci ADACI
€900,00 + IVA

Per i Professionisti Qualificati L2
€490,00 + IVA

Per i Professionist Qualificati L3

€350,00 + IVA

SCONTO DEL 15%

A CHI SI ISCRIVE

CON ALMENO
QUATTRO SETTIMANE
DI ANTICIPO*

*con esclusione delle quote socio certificato

Agevolazioni per:
- iscrizioni multiple alla stessa giornata
- acquisto di pacchetti formativi

e piano studi

Per informazioni e iscrizioni:
Paola Camporese

049-8077125
sez.trevenezie @ adaci.it

Adaci si riserva la facolta

di spostare la data del Corso
se il numero dei partecipanti

& inferiore al minimo previsto.

MARKETING D'ACQUISTO E MARKET
INTELLIGENCE PER ASSICURARE
INNOVAZIONE E COMPETITIVITA' (L2)

Docente: Nevio Benetello

CONTENUTI E OBIETTIVI

Il Marketing d'acquisto e la competitive intelligence sono strumenti potenti
ed efficaci che consentono di leggere i mercati e la concorrenza. Se usati in
modo adeguato orientano lo sviluppo oftimale dei nuovi prodoti, 'adozione
di nuovi processi e favoriscono la riduzione dei costfi. Gli aftuali mercati sono
sempre pib furbolenti e meno prevedibili e questo rende piv difficile il compito
di prevedere i trend di sviluppo dei prezzi e gli orientamenti dello domanda e
dell'offerta. Gestire in modo professionale ed efficace queste affivita & quindi
particolarmente impegnativo.

Obiettivi

Analizzare e dibattere le tecniche avanzate di marketing d'acquisto
Comprendere la differenza tra marketing reattivo e propositivo

Saper coniugare |'attivita di marketing d'acquisto con le strategie di sviluppo
aziendali

PRINCIPALI TEMI TRATTATI

-Brainstorming guidato sul tema:"Caratteristiche del Marketing degli Acquisti: a
cosa serve e quali sono i suoi affori”

- Marketing d'Acquisto Reattivo e Propositivo

- La Strategia del Marketing degli Acquisti per leggere il mercato e la con-
correnza

- La Strutturazione del Piano di Marketing degli Acquisti

- Scouting: Studio, Segmentazione e Analisi del Mercato

- Ricerca di Potenziali Soluzioni, Innovazioni, Alternative e Fornitori

- Il Marketing Operativo degli Acquisti

- I Marketing Laterale per la Definizione Proattiva delle Necessita

- Verifica e Controllo del Marketing degli Acquisti



